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- rste-Schritte-Ratgeber:

B300sting

Wie Sie einen Beitrag von |hrer
LinkedIn Unternehmensseite aus
sponsermn




Innalt dieses Ratgebers

Was ist Boosting? Wie funktioniert Boosting? Beitrag boosten Best Practices Notzliche Links
Voraussetzungen So geht’s Performance optimieren LinkedIn kontaktieren
Vorteile Einschrénkungen Wichtige Kennzahlen

Uberblick Hautig gestellte Fragen

Wann ist Boosting sinnvoll?

TIPP: Klicken Sie auf das Startseiten-Symbol,um zu dieser Seite zurickzukehren.
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Beitréige
poOSten




VVas ist
Boosting’?

Wenn Sie einen Beitrag aut |hrer
LinkedIn Unternehmensseite sponsern,
wird er zu einer bezahlten Anzeige
und erscheintim LinkedIn Feed |hrer
Zielgruppe.

Boosting ist eine einfache Moglichkeit,
lhre Reichweite zu vergrol3ern.

Einrichtung

Haufig gestellte Fragen Ressourcen

m Q_ Search

Daisy Hunter
Product Design, Code Academy

Connections 14.9M

Who's viewed your profile 73

Recent

# This is working with Dan
Roth

Groups

iti Google Alumni

i#i Women in Tech 2020

Events

() How to Success with Mark
Cuban

Hashtags

# This is working with Dan
Roth

Discover more

® =2 d 2 = 3 = =

Home My Network Messaging Notifications Jobs Me ¥ Learning
N

You Rock At Coding - Let FixDex bring you the job offers.

;& Start a post Linkedin News
y » Intel to build $7B Arizona factory
20 minutes ago, 42 post about
| Photo {2 Video Document Write article this

o Isit atime for promotion

Sortby: Top ¥ 28 minutes ago, 1242 posts about
this

Event sponsern und mehr Impressions und Klicks erzielen Boosten Dakota Pipeline route approved
1 hour ago, 342 posts about this

John Smith likes this cee NYT, Spotify partner to boost audience
1 hour ago, 23 new
posts

’§t FixDex . ) )
248 followers How to disconnect on vacation

Fixdex promoted 4 hours ago, 23 new posts

Show more
Learn how to undestand the values and needs of your customers by improving

your workflow. Productivity is computed when you go http://bit.ly/2j ..see more

Add to your feed
. Daisy Hunter
2 Product Design, Cod...
Estella Arujo
iOS eng @ Facebook
Show more

About Help Privacy & Terms v  More

Business Services ~ Advertising

Linked[f] LinkedIn Corporation ® 2016

Ten ways to improve customer productivity
Learn more
fixdex.com

O & 18 + 0 Comments



Grundlegendes

Einleitung

Einrichtung

Haufig gestellte Fragen Ressourcen

\Was ist der Unterschied zwischen
»dponsern® und ,,Boosten®?

ALT: Sponsern

Updates

Filter by: Page updates ¥

Posted by Steve Kearns « 10/1/2019 Pinned «ss

LinkedIn Marketing Solutions
3,357,031 followers
3w « Edited « & Anyone

Ll

Nominations are now open for our #BestOfPages contest L Know of an
award-worthy LinkedIn Page? Tag it in the comments below
...See more

Das ist die alte Ansicht. Mit Klick aut ,,Sponsern® sind Sie
bisher zum Kampagnen-Manager gelangt.
Ab Mdarz ist diese Ansicht nicht mehr verfGgbar.

NEU: Boosten

Updates

Filter by: Page updates ¥

Posted by Steve Kearns « 10/1/2019 |~ Boost Pinned aus

LinkedIn Marketing Solutions
— 3,357,031 followers
3w « Edited « @ Anyone

Nominations are now open for our #BestOfPages contest L Know of an
award-worthy Linkedln Page? Tag it in the comments below
...See more

Das ist die neue Ansicht ab Marz. Mit Klick aut ,,Boosten®
wird ein neues Fenster aut |hrer LinkedIn
Unternehmensseite gedtinet, in dem Sie |lhren Beitrag
mit wenigen Klicks sponsern kénnen.

©0
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Wer kann

Posts boosten’?

Alle Personen, die Zugritt aut eine
LinkedIn Unternehmensseite haben,
kdnnen Beitréige boosten, also
Seiten-Admins, Social-Media- una
°R-Manager:innen oder Event-
Planer:innen mit Sponsoring-Budget.

Vit Boosting kdnnen Sie einfach eine
nezahlte Kompagne erstellen, ohne

sich mit dem Kampagnen-Manager

vertraut machen zu mUssen.
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\/ O r O U S S e-tz U n g e n Um einen Beitrag zu boosten, bendétigen Sie folgende

Berechtigungen:

Q Adminrechte fir die Unternehmensseite:
LinkedIn bietet 4 Zugrifslevel aut die Unternehmensseite.
Sie mUssen mindestens ein:e ,Content-Admin® der
Unternehmensseite sein, von der aus Sie einen Beitrag
sponsern mochten. Wenn Sie noch kein:e Content-Admin
sind, folgen Sie den Anweisungen in diesem Artikel.

‘ Q Zugriff auf den Kampagnen-Manager (optional):

,' \Wenn die Kosten t0r den gesponserten Beitrag einem
bestehenden Konto im Kampagnen-Manager zugeordnet
werden sollen, bendtigen Sie fir dieses Konto mindestens
die Berechtigung ,,Kampagnenmanager:in®.

So erhalten Sie Zugriftsrechte:

1. Klaren Sie mit lhrer Ansprechperson im Marketing,
welche:r Admin fUr dieses Konto zusténdig ist.

2. FUgen Sie diese Person zu Ihren LinkedIn Kontakten hinzu.

3. Sobald Sie vernetzt sind, kann sie Ihnen die Berechtigung
,Kampagnenmanager:in® erteilen.



https://www.linkedin.com/help/linkedin/answer/4783/linkedin-page-admin-roles-overview?lang=en

Vorteile

et SN

»

r
Y

Neue Zielgruppen
erreichen

Gesponserte Beitraige erscheinenin
den Feeds von Personen, die nicht
Follower:innen |lhres Unternehmens
sind. lhre idealen Kund:innen kénnen
Sie anhand ihres LinkedIn Profils, ihrer
Interessen oder mithilfe vorgegebener
/ielgruppen ansprechen.

Einrichtung

Einfach
zu handhaben

Alles, was Sie zum Sponsern lhrer
Beitrdige brauchen, ist eine
Kreditkarte. Sie mUssen sich nicht in
ein neues Tool einarbeiten. Einfach
Budget festlegen und loslegen.

Haufig gestellte Fragen Ressourcen

_

Erfolg in jeder
Phase des Funnels

Erreichen Sie mehr Personen,
generieren Sie Kommentare,
Likes und Weiterleitungen und

steigern Sie lhren \Website-Traffic.



Uberblick

<

Verwandeln Sie einen organischen Post in eine
bezahlte Werbeanzeige, die im LinkedIn Feed
lhrer Zielgruppe erscheint.

Wahlen Sie |hre Zielgruppe anhand der LinkedIn
Profile und Interessen der Personen aus oder
nutzen Sie vorgegebene Zielgruppen.

Legen Sie Budget und Zeitplan fest.
Die Abrechnung erfolgt per Kreditkarte oder

Uber ein bestehendes Konto im Kampagnen-
Manager.

Einrichtung

<

Haufig gestellte Fragen Ressourcen

Boost post

Select objective

Drive traffic to your landing page ¥

Select audience

LinkedIn audience template ¥

Profile language ‘ English =

+ Location

United States X

Select an audience template ¥

Audience selected: Datascience professionals

Advanced options ~

Daily budget Schedule

$25.00 ‘ UsSD = 10/01/20 B w‘ | 11/02/20 B

® Forecasted Results ®

160,000,000+ $250.00-$350. 20,000
® 00

Preview o

Desktop Moblle

g FixDex
Fixdex ;A,, I '

Learn how to undestand the values and needs of your
customers by improving your workflow,

’.‘ Cancel ‘

Ten ways to improve customer productivity

o o 18 ¢« 0 Comments

&\ Like & Comment > Share “ Send
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VWann ist
Boosting sinnvoll? 0

LinkedIn audience template ¥

Q \Wenn Sie mit |hrem Beitrqg neye Include people who have any of the following attributes
Zie]gruppen erreichen mochten Select profile language | English =
+ Location
Wenn Sie sich nichtin ein neues _
< digitales Marketingtool einarbeiten
mochten + Seniority
AND who have ANY of the following seniorities
Wenn Sie das hohe Engagement, das
< ein Beitrag zu einem zeitlich begrenzten

Thema erzielt, nutzen mdchten



O

Wie tunktioniert

Boosting”? 5
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Das Prinzip

\Wenn Sie einen Beitrag
sponsern, verwandeln Sie ihn

in eine Anzeige, die im LinkedIn
-eed |hrer Zielgruppe
erscheint.
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O Phasen

Das Boosting umtasst folgende
Phasen:

Beitrag auswdahlen: \WWahlen Sie einen Beitrag aus, der
Uberdurchschnittliches Engagement (Likes, Shares, Kommmentare)
erzielt hat.

Beitrag sponsern: Klicken Sie oben rechts im Beitrag aut ,,Boosten”.

(Im n&chsten Abschnitt werden die einzelnen Kampagnenziel, Zielgruppe, Budget und Zeitplan festlegen:
Phasen genauer erléutert.)

Wenn Sie |hre Zielgruppe anhand ihrer LinkedIn Profile ansprechen,

e konnen Sie Tatigkeitsbereich, Branche, Ort und Karrierestute
auswdahlen. Wenn |hr Targeting aut Jobbezeichnungen basiert,
muUssen Sie den Kampagnen-Manager nutzen.

Bezahlen: Geben Sie lhre Kreditkarteninformationen ein oder wahlen
e Sie ein bestehendes Konto aus. Sobald Sie lhre

Kreditkarteninformationen eingegelben haben, erstellen

wir fUr Sie ein Konto im Kampagnen-Manager.

Erfolg messen: Hilfreiche Kennzahlen finden Sie, wenn Sie im
gesponserten Beitrag unter den drei Punkten ( +** ) aut ,,Anzeige
verwalten” klicken. Dadurch werden Sie zum Kampagnen-Manager

e weitergeleitet. Alternativ kbnnen Sie das Fenster unterhalb des
Beitrags vergréllern, um die Kennzahlen t0r den organischen und
den gesponserten Beitrag zu sehen.
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Beitrag boosten




O

Einleitung Grundlegendes

Post mit hohem
cNngagement
auswdahlen

0 VertUgen Sie Uber die nétigen Seiten-
Berechtigungen? \Wenn Sie ein bestehendes
Konto nutzen méchten, brauchen Sie
mindestens Zugrittsrechte tUr die LinkedIn
Unternehmensseite und den Kampagnen-
Manager. Haben Sie diese nicht, kdnnen
Sie einfach eine Kreditkarte nutzen.

e Wahlen Sie einen Post mit hohem
Engagement aus.

Einrichtung Haufig gestellte Fragen

w 2,731 - 101 Comments

Q) Like G Comment () Share <7 Send

Ressourcen

© 0
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in JESE Q @ & @ ® A f | #E e

MHom My Network ba Messaging  Notifications Me w Vore w for free

o f o
Page Content Suggestions Career Pages = Analytics w Activity ©@ Admin tools « U

Ramping Up my Business 2

Marketing and Advertising * San Francisco, California - 163 followers

Enter your company’s 'golden phase' with the right marketing strategy.

+ Follow Visit website & I V

.
) A 00 N

Analytics iti
AL [ Start a post D) = D Communities 2
1.245 o S I
Unique visitors Updates

P #goldenphase

Fllter by: Page updates w ’ .

53 v 23% 636 followers
New followers

; I

Get more impressions and clicks by promoting your event Boost .—laoldenmukezinc
128 v 10% . 400 followers
vReL kprasions Posted by Kathy Teeble - 5/26/2020 - L) Notify employees

#marketright

356 A 34% 200 folliowers

Ramping Up my Business
'Visit website’ clicks ,ﬁ.?u e i
2n . )
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Kampagne
erstellen

Legen Sie ein Kompagnenziel fest:

Einrichtung Haufig gestellte Fragen Ressourcen

Awareness, Engagement oder \Website-Besuche.

Wenn Sie ein Kampagnenziel auswdahlen, kénnen
wir die Anzeigen gezielt den Personen anzeigen,
die am wahrscheinlichsten reagieren (Ansichten,
Engagementoder Klicks).

- Awareness: Ihre Anzeige wird Personen aus lhrer Zielgruppe
angezeigt, die sich die Anzeige mit hoher \Wahrscheinlichkeit
ansehen.

- Engagement: |hre Anzeige wird Personen aus lhrer Zielgruppe
angezeigt, die diese mit hoher \Wahrscheinlichkeit liken, teilen,
kommentieren, anklicken oder |hrem Unternehmen folgen.

- Website-Besuche: Ihre Anzeige wird Personen angezeigt,
die mit hoher Wahrscheinlichkeit auf lhre Landingpage klicken.

m Give feedback (@) ,
& Boost post
© Select objective ® Forecasted Results ®
Drive traffic to your landing page > Targe! Audience Size Total spend Clicks
160,000,000+ $250.00-$350. 20,000
Select audience ) 00
Linked'n audience template - Results shown reflect spend and kéy results for 30 days
Profile language | English « ® ; ®
Preview
+ Location
Desktop Mobile
Select an audience template ¥ % FixDex
Fixdex oo
- 4 g e o
Audience selected: Datascience professionals * ated
Learn how to undestand the values and needs of your
- customers by improving your workfiow.
Advanced options ~
Daily budget Schedule ®

$25.00 l Ush v 10/01/20 B \ l 11/02/20 £ |

Ten ways to improve customer productivity

fixdex.com

o @ 18 + 0 Comments

&\ Like & Comment (> Share <§ Send
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<ampagne :

m Give feedback @ ,

erstellen =

Select objective ® Forecasted Results ®
Drive traffic to your landing page ¥ wecier Ailanci i o} spiei “licks
160,000,000+ $250.00-$350. 20,000
©® Select audience ® 00

Legen Sie lhre Zielgruppe fest. PR
Profile language | English « ® ®

Preview
Datir gibt es drei Moglichkeiten: i
Select an audience template ¥ % F":E:'x,

‘“ = ers
Fixdex Pramoted

:I_. \/\/d h]en Sie |hre Z-ie-lgru ppe OnhOnd Audience selected: Datascience professionals
folgender Profil-Kriterien aus: Ort, Acvanced options
ve 1 e . 5 . aily budget chedule @
Tatigkeitsbereich, Karrierestute und Branche. Dol o S

Learn how to undestand the values and needs of your
customers by improving your workfiow.

$25.00 l Ush v 10/01/20 B \ l 11/02/20 £ |

2. Wahlen Sie |hre Zielgruppe aus den hautig =1
verwendeten LinkedIn Zielgruppen aus. o ST Ciotay O 47

o @ 18 + 0 Comments

5. Wahlen Sie Inhre Zielgruppe anhand der F——————
Interessen der LinkedIn Mitglieder aus.
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<ampagne :

m Give feedback @ ,

erstellen e

Select objective ® Forecasted Results ®
Drive tl’afﬁc to your landing page > Targo! Audience Size Total spend Clicks

160,000,000+ $250.00-$350. 20,000
Select audience (©) 00

Linked'n audience template v flect spend and key results for 30 days

. Profile language @ ® Preview ®
Legen Sie Budgetund e il e

Zeit p] q n fe St. Select an audience template ¥ % F":%?x,,

: ? $ Fixdex oo
Audience selected: Datascience professionals Promated

Learn how to undestand the values and needs of your
customers by improving your workfiow.

Advanced options ~

Legen Sie das Budget test und

geben Sie an, wie lange Sie e (e [more 5] (e )
den Beitrag sponsern modchten. =3 "
Wir emptehlen ein Budget i
von mindestens 20 € pro Taag. e

&\ Like & Comment (> Share <§ Send




EinfUhrung

/Zahlung
hinzutigen

Sie kdnnen eine Kreditkarte hinzutUgen
oder ein bestehendes Konto im
Kampagnen-Manager nutzen, dem ein
Budget zugewiesen wurde.

Tipp: Sobald Sie |hre Kreditkarteninformationen
eingegeben haben, erstellen wir t0r Sie ein Konto
im Kampagnen-Manager. Dort kénnen Sie Berichte
einsehen oder |hre Kampagne bearbeiten.

Wenn lhnen kein passendes Konto angezeigt wird,
orUten Sie, ob Sie die nétige Berechtigung for das
entsprechende Konto haben.

Welche Wahrungen werden unterstitzt?
Mehr erfahren

Grundlegendes

Einrichtung

Haufig gestellte Fragen

Ressourcen

é

Add billing information

o How billing works

You only pay when someone clicks your ad. We'll charge your card automatically as your ad receives clicks
and impressions. You can edit your campaign at any time. You may turn on and off your ads at any time, edit
your bid and budget, or change the campaign end date. Learn more

€ Payment

el O TR

First name*

Matthew

Last name*

Bice

Credit or debit card number*

Expiration date * Security code*

MM/YY

Country *
United States

Postal code*

Coupon code (optional) @

Why do we nead this?

FAQS
When will | first be billed?

You only pay when someone clicks your
ad. We'll charge your card automatically as
your ad receives clicks or impressions up
to the limit you set.

How often will | be billed?

When you're billed depends on the
spending limits you set when you created
your campaign. You could be billed daily,
weekly, or on the first of the month,

Is there a minimum spend
requirement?

No, you're in control over how much you
spend and how long your ads run. There
aren’t any contracts either.

How does a coupon work?

Coupon codes are applied to your ad
account as a credit and are deducted from
your balance due. If your campaign spend
exceeds the amount of your coupon code,
your credit card will be charged. To ensure
your campaign does not spend over the
coupon code amount, be sure to set a total
budget for the same amount as your
coupon code. Learn more

© 0


https://www.linkedin.com/help/linkedin/answer/32796

EinfUhrung Grundlegendes

Performance
messen

Wenn Sie das Fenster unter lhrem
gesponserten Post erweitern, sehen Sie
die Performance-Statistiken.

Diese umtassen Kennzahlen zu organischen
und gesponserten Beitragen.

Gesponserte Beitradge: Hier sehen Sie
das Engagement, das |hr Post autgrund
des Boosting erzielt hat.

Organische Beitrage: Hier sehen Sie das
Engagement, das |hr Post unabhdéngig
vom Boosting erzielt hat.

BMD: Opt. 1

Haufig gestellte Fragen Ressourcen
Runity coders
:' |'r 2,213 members
Runity programming
:r .' B 1213 members
Runity programming
:' |'r 1,213 members
Come join us at Flexis Con 2020! Vi See all featured groups
Hosted by Ramping My Business lew
Oct 18-20, 2020 - Online event
O & © 187 - 83 Comments Events +

&) Like © Comment - Share <+ Send

Sponsored impressions: 125,000 impressions

225,000 120

Total impressions Total clicks

Sponsored stats Campaign Manager

125,000 230 .30%

Impressions Likes Click through rate
125 400 14
Shares Clicks Follows

Organic stats

100,000 15 10%
Impressions Likes Click through rate
23 20 5

Shares Clicks Follows

NN Riiecrans Software

Hide stats

Commen ts

.30%

Engagement rate

12

Comments

.10%

Engagement rate

Events organised by Golden Phase will
appear here




EinfUhrung Grundlegendes

Performance
messen

Wenn Sie das Fenster unter lhrem
gesponserten Post erweitern, sehen Sie
die Performance-Statistiken.

Diese umtassen Kennzahlen zu organischen
und gesponserten (geboosteten) Beitréigen.

£

/

/

BMD: Opt. 2

Haufig gestellte Fragen Ressourcen
Runity coders
:» I. B 2.213 members
Runity programming
:' I' B 1.213 members
Runity programming
:» I. B 1.213 members
Come join us at Flexis Con 2020! Vi See all featured groups
Hosted by Ramping My Business lew
Qct 18-20, 2020 - Online event
Events +

O & O 1587 - 83 Comments
Q) Like © Comment ) Share <7 Send

Sponsored impressions: 125,000 impressions

225,000 120

Total impressions Total clicks

Sponsored stats Campaign Manager

125,000 230 .30%
Impressions Likes Click through rate
125 400 14

Shares Clicks Follows

Organic stats

100,000 15 .10%
Impressions Likes Click through rate
23 20 5

Shares Clicks Follows

HEN Riiesccans Softwars

Hide stats -~

25

Comments

.30%

Engagement rate

12

Comments

.10%

Engagement rate

Events organised by Golden Phase will
appear here
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Performance -z
Ramping Up my Business

V4
Marketing and Advertising * San Francisco, California - 163 followers
| | I e S S e | | Enter your company’s ‘golden phase’ with the right marketing strategy.
[ Visit website & \ 14
. ve . f\.nalyt‘:cs[ [ Start a post i) (- D Comuntios &
Alternativ kénnen Sie
° Unique visitors Updates
e o o figoldenpha
unter den drei Punkten ( ) - — o e
New followers
f A * '| éé |-<'| o k Get more impressions and clicks by promoting your event i Boost ‘ #goldenmarketing
128 v 10% g 400 followers
auTt ,,Anzeige verwalten khicken.
Posted by Kathy Teeble - 5/26/2020 - D Notify employees ydob
°® ° #marketright
Sie gelangenzum Reporting s e o | B owea
Visit website' clicks uﬁ 163 follows
. A m- @ Z} Pin to top
] m KO m p O g n e n B M O n O g e r' Come join us at Flexis Con 2020! After months Featured groups 2

interested? Manage ad
Runity coders

2.213 members

o" Copy link to post

Runity programming

1.213 members

Runity programming

1,213 members
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Cinschrénkungen

-Ur alle weiteren Funktionen
pendtigen Sie den Kampagnen-
Vlanager. Beachten Sie:

Haufig gestellte Fragen Ressourcen

Videos, Carousels, Umfragen und Dokumente kdnnen nicht
gesponsert werden.

Wenn Sie eine Zielgruppe neu erstellen, sind Jobbezeichnungen
und Matched Audiences nicht verfigbar. Sie kénnen nur die
Kriterien Ort, Karrierestute, Tatigkeitsbereich und Branche
hinzutUigen sowie die Sprache auswdahlen.

Genauso konnen Sie nur folgende Kriterien ausschlieflen:
Ort, Karrierestute, Tatigkeitsbereich und Branche.

FUr Ihre Kampagnen stehen derzeit drei Ziele zur Auswahl:
Brand Awareness, Engagement und \Welsite-Besuche.



Grundlegendes Einrichtung

HAUTIO
gestellte
-ragen
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VWelche Best

Practices sollte ich
berUcksichtigen”

Einrichtung

Haufig gestellte Fragen Ressourcen

Wahlen Sie einen Beitrag aus, der bereits hohes Engagement
erzielt hat. So wissen Sie, dass der Content |hre Zielgruppe
anspricht und es sich lohnt, den Beitrag zu sponsern.

Das richtige Logo, regelmalige Posts und genaue
Beschreibungen steigern die GlaubwUrdigkeit |hrer Seite und
fUhren zu mehr Conversions.

Uberlegen Sie, welches lhre wichtigsten Zielgruppen sind und
wie lange Sie |hren Beitrag sponsern méchten. Linked|n ist ein
berutliches Netzwerk. BerUcksichtigen Sie deshalo auch das
berutliche Profil Ihrer Zielgruppe, nicht nur demografische
Aspekte.

Sponsern Sie lhre Beitrage lang genug. Wir emptehlen eine
Mindestlaufzeit von zwei Wochen. Das Engagement aut
|inkedIn ist in der Regel etwas niedriger als aut anderen
Plattformen. Sie sollten also ausreichend Zeit einplanen,

um die gewinschten Ergebnisse zu erzielen.

Prifen Sie |lhre LinkedIn Unternehmensseite aut Vollsténdigkeit.
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VWelche

cinstellungen
sind optimal”?

Einrichtung

Haufig gestellte Fragen Ressourcen

So sponsern Sie lhren Beitrag am besten:

Das richtige Ziel auswdhlen: Mochten Sie die Anzahl der
Impressions steigern oder mehr Aufrute einer Landingpage
erreichen? |hr Beitrag und |hre Anzeige sollten aut dieses Ziel
abgestimmt sein.

Den richtigen Beitrag sponsern: Beitrdge, die bereits ein hohes
Fngagement erzielen, performen in der Regel besser. Bei Event-
Posts sollte das Engagement Uberdurchschnittlich sein (Klicks,
Ansichten, Kommentare).

Unter der Woche starten: Da LinkedIn ein berufliches Netzwerk ist,

sollten Sie lhre Kampagne an einem \Wochentag starten.
Wochenenden, Feiertage und Haupturlaubszeiten sind weniger
geeignet.

Budget festlegen: \/V/ir empfehlen ein Mindestbudget von

100 €/Tag. Aut LinkedIn sprechen Sie Fach- und FUhrungskrafte
in einem protessionellen Kontext an. Das ist in der Regel etwas
teurer als aut Plattformen ohne beruflichen Fokus.
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VWelche

Kennzahlen sollte
ich messen’?

Die Kennzahlen sind abhdéngig
von lhrem Kampagnenziel.

Tipp: Der Gebotstyp fir gesponserte Beitréige ist

Y immer ,Maximale Verbreitung®. Wir legen |hr Gebot
automatisch fest und passen es an, damit Sie |hr
gesamtes Budget ausschépten und die maximal
moglichen Ergebnisse erzielen.

Einrichtung

Haufig gestellte Fragen Ressourcen

lch méchte Awareness erzielen: Impressions

Misst, wie viele Impressions oder Ansichten |hr bezahlter Beitrag
erzielt. Wenn Sie ,Awareness” als Kampagnenziel auswahlen, wird

diese Kennzahl gemessen. Die Abrechnung erfolgt aut CPM-Basis.

lch méchte Website-Besuche erzielen: Klicks

Misst, wie viele Mitglieder aut Ihren Event-Post klicken, um mehr zu
erfahren und/oder sich anzumelden. Wenn Sie ,\Website-Besuche”
als Kampagnenziel auswahlen, wird diese Kennzahl gemessen.

lch mdéchte, dass die Leute auf meinen Beitrag reagieren:
Engagement

Misst, wie viele Mitglieder |nren Post liken, kommentieren oder
teilen. Wenn Sie ,Engagement” als Kampagnenziel auswahlen,
wird diese Kennzahl gemessen.

CTR
/Zahl der Klicks geteilt durch die Zahl der Impressions: Diese

Kennzahl gibt an, wie gut |hr Beitrag bei lhrer Zielgruppe ankommt.
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VWas Sie Uber gesponserte Beitréige wissen sollten

Kann ich zwischen Boosting und dem
Kampagnen-Manager hin- und herwechseln?

Nein. Wenn Sie einmal in der Boosting-Ansicht unter ,, Erweitertes
Targeting” aut den Kampagnen-Manager geklickt haben, kénnen
Sie nicht zur Boosting-Ansicht zurUckkehren. Alle lhre bereits
vorgenommenen Einstellungen werden in den Kampagnen-
Manager Ubernommen.

Wie kann ich Targeting anhand der Jobbezeichnung betreiben?

In der Boosting-Ansicht kbnnen Sie als Ersatz fUr die Jobbezeichnung
die Kriterien ,, Tatigkeitsbereich® (Marketing etc.) und ,,Karrierestute”
kombinieren. Targeting anhand der Jobbezeichnung ist nurim
Kampagnen-Manager méoglich.

Kann ich einen Beitrag zweimal sponsern?

Von lhrer LinkedIn Unternehmensseite aus ist das nicht maoglich.
Sie kénnen den gesponserten Beitrag aber im Kampagnen-
Manager duplizieren und noch einmal sponsern.

Haufig gestellte Fragen Ressourcen

Warum kann ich meinen Beitrag nicht sponsern?

Einige Formate wie Videobeitréige oder organische Beitréige, die Gber
die Spezifikationen 10r bezahlte Werbung hinausgehen, kénnen nicht
gesponsert werden. Vielleicht liegt es aber auch daran, dass Sie den
Beitrag bereits gesponsert haben.

Das Konto im Kampagnen-Manager, das ich zum Sponsern des
Beitrags verwenden maéchte, ist nicht verfigbar. Was kann ich tun?

Wahrscheinlich vertigen Sie nicht Ober die erforderliche Berechtigung,
um den Beitrag von diesem Konto aus zu sponsemn. Bitten Sie |hre:n
Account-Manager:in, |hnen die nétige Berechtigung zu erteilen.

Kann ich Beitrdge weiterhin vom Kampagnen-Manager aus
sponsern?

Ja, das ist moglich. Wahlen Sie dazu bei der Kampagnenerstellung
im dritten Schritt ,,organischer Content” aus.

Wie erfolgt die Abrechnung?

Alle gesponserten Beitréige werden unabhdéngig vom Kampagnenziel
nach Anzahl der Impressions berechnet. Wir zeigen |hre gesponserten
Beitrdge den Personen, die abhdngig von lhrem Kampagnenziel am
wahrscheinlichsten reagieren werden (Ansichten, Engagement, Klicks).


https://www.linkedin.com/help/linkedin/answer/56969/get-started-with-campaign-manager?lang=en
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Gluckwunsch!

Jetzt kdnnen Sie lhren
ersten Beitrag sponsern.
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Weitere Ressourcen tUr Sie:




lhre LinkedIn Ansprechpersonen

Vielen Dank

Tom Kim

Senior Product Marketing Manager
LinkedIn Marketing Solutions

tokim@linkedin.com

Amita Paul

Senior Product Manager
LinkedIn Marketing Solutions

ampaul@linkedin.com

Linked i}


mailto:tokim@linkedin.com
mailto:ampaul@linkedin.com
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